
  
 
 

 
 
 
 

POSITIONIERUNG & STRATEGIE 
 

 



SWOT ANALYSE  
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SWOT ANALYSE 
 

 Stärken        Wo habe ich einen klaren   

                               Wettbewerbsvorteil? 

Schwächen      Wo haben Wettbewerber einen 

         klaren Vorteil? 

 

Chancen  

 

Risiken 

 

 

Veränderungen im Markt 

und in der 

technologischen, sozialen 

oder ökologischen Umwelt 

 



PRIORITÄTENSETZUNG UND AKTIONSPLAN 

  
 

Welche Stärken habe ich für einen (langfristigen) 

Erfolg?  

 

Was sind meine größten Nachteile?  

 

Wo liegen die größten Chancen und Risiken? 

 

 

 

 

 



AKTIONSPLAN 
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STRATEGIEN IM WETTBEWERB 
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MARKTSEGMENTE & KATEGORIEN 
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Der Schlüssel zum langfristigen


Erfolg ist die Fähigkeit im 

Management eines 

kundenorientierten Markenwerts.


 



KOMMUNIKATION 



KREIERE DEINE MARKE!  
Schmeckbar. Nachhaltig. Innovativ. 


