POSITIONIERUNG & STRATEGIE




ALYSE

STARKEN SCHWACHEN




SWOT ANALYSE

Starken Wo habe ich einen klaren
Wettbewerbsvorteil?

Schwachen Wo haben Wettbewerber einen
klaren Vorteil?

7 Veranderungen im Markt

Jencen und in der
isiar ~  technologischen, sozialen
oder okologischen Umwelt



PRIORITATENSETZUNG UND AKTIONSPLAN

Welche Starken habe ich fur einen (langfristigen)
Erfolg?

Was sind meine grof3ten Nachteile?

Wo liegen die groldten Chancen und Risiken?



AKTIONSPLAN

Starke-Chancen-Kombination: Welche Starken passen zu welchen
Chancen? Wie kdonnen Starken genutzt werden, so dass sich die
Chancenrealisierung erhoht?

Starke-Gefahren-Kombination: Welchen Gefahren konnen wir mit
welchen Starken begegnen? Wie kdnnen vorhandene Starken
eingesetzt werden, um den Eintritt bestimmter Gefahren
abzuwenden?

Schwache-Chancen-Kombination: Wo konnen aus Schwachen
Chancen entstehen? Wie konnen Schwachen zu Starken entwickelt
werden?

Schwache-Gefahren-Kombination: Wo befinden sich unsere
Schwachen, und wie kbnnen wir uns vor Schaden schitzen?
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oniere ich mich / meine Weine in ei
be / Kategorie?




MARKTSEGMENTE & KATEGORIEN
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Der Schlussel zum langfristigen
BErfolg ist die Fahigkeit im
Management eines
kundenorientierten Markenwerts.
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